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Geografisk fördelning av besökare till Jakobsbergs centrum

Socioekonomisk blandning av besökare till Jakobsbergs centrumFlödesintensitet i analysområdet, dagtid vardag.

Med bakgrund i Järfälla kommuns arbete med att 
minska barriäreffekter längs Viksjöleden har Spa-
cescape undersökt den omgivande flödesintensite-
ten med hjälp av GPS-data från mobiltelefoner. 

Flödesintensiteten i området analyserades under 
olika tider på dygnet och året. Resultaten identifie-
rade flera betydande stråk samt var behovet av nya 
passager genom barriären var som störst.

I kombination med en socioekonomisk analys av 
utpekade målpunkter inom analysområdet kunde 
även mötesplatser för boende från olika områden, 
både inom och utanför det studerade området, un-
dersökas.

Arbetet genomfördes i samarbete med Infostat som 
tillhandahöll GPS-datan.
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REFERENS

Förnamn Efternamn, epostadress telefonnummer

KOMPETENS

Se fil Kompetensområden här lSpacescape\03 Marknadsföring\Anbud\

Referensprojekt\Projektblad

BUDGET

ÖVRIGT

KOMPLETTERANDE INFORMATION

Komplettera med ytterligare information som kan 
behövas till till exempel anbud. 



Geografisk fördelning av besökare till Jakobsbergs centrum

Socioekonomisk blandning av besökare till Jakobsbergs centrum

RIKTLINJER

ALLMÄNT

- UTGÅ ALLTID FR ÅN DENNA MALL, INTE ETT GAMMALT PROJEKTBL AD

- FÖRSTA SIDAN ÄR ETT BASPROJEKTBL AD. OFTA BEHÖVS KOMPLETTER ANDE INFORMATION MED REFERENSPERSON OCH 

KOMPETENSOMR ÅDEN. FYLL DÄRFÖR I DETTA PÅ S 2 SÅ ATT DET K AN KLIPPAS IN I PROJEKTBL ADET VID BEHOV.

BESKRIVNING I TEXT

- 	TÄNK PÅ ATT MOTTAGAREN ÄR EN POTENTIELL BESTÄLL ARE, T.EX. VID UTVÄRDERING AV ANBUD ELLER BESÖK ARE PÅ 

HEMSIDAN. 

-	 DET ÄR I DET HÄR SYFTET I REGEL MER INTRESSANT HUR VI ARBETAT ÄN RESULTATET. L ÄGG MEST FOKUS PÅ T.EX. VILK A 

METODER SOM ANVÄNTS (T.EX. WEBBDIALOG, GIS-ANALYSER, SCENARIEARBETE, ALTERNATIVA SKISSER ETC ETC) OCH HUR 

SAMVERK AN MED BESTÄLL ARE SETT UT (T.EX. WORKSHOPPAR ELLER LIKNANDE) 

-	 RESULTAT K AN VAR A INTRESSANT ATT KORTFATTAT TA UPP FÖR ATT VISA EXEMPEL PÅ VAD ETT LIKNANDE PROJEKT 

SKULLE KUNNA GE FÖR RESULTAT. 

 - HÅLL I MÖJLIGASTE MÅN BESKRIVNINGEN I VÄNSTERSPALTEN. 

- KORRL ÄS NOGA! ANVÄND INDESIGNS STAVNINGSKONTROLL OCH L ÄS IGENOM TVÅ GÅNGER

- ANVÄND STYCKE- OCH TECKENFORMAT

FAKTARUTA

- PROJEKTMEDARBETARE K AN SKRIVAS LÖPANDE MED KOMMATECKEN MELL AN OM DET ÄR ONT OM PL ATS

- ANSVARIG MEDARBETARE SKRIVS FÖRST MED EPOSTADRESS INOM PAR ANTES. 

- ANGE FÖRST KOMMUNEN, SEDAN EVENTUELL FÖRVALTNING. TILL EXEMPEL: STOCKHOLMS STAD, STADSBYGGNADSKON-

TORET.

- STAD, KOMMUN, L ÄN SKRIVS MED LITEN BOKSTAV. EXEMPEL: Stockholms stad. 

BILDER

- BILDER SK A LIGGA INOM MALLENS MONTERINGSRUTA

- VÄL J BILDER AV GOD K VALITET

- BILDERNA SK A VAR A UTSKRIFTSK VALITET

- BILDTEXTRUTA SK A HA OBJEKTFORMAT ”BILDTEXT UNDER BILD” OCH RUTAN SK A LINJER A MED BILDENS UNDERK ANT. 

- SOM STANDARD ÄR BILDTEXTEN VÄNSTERCENTRER AD

- L ÄNK A BILDERNA TILL PROJEKTBL ADETS MAPP (03 MARKNADSFÖRING\ANBUD\REFERENSPROJEKT\PROJEKTBL AD)

LÄNKAR

- L ÄNK A TILL VÅR EGEN HEMSIDA, L ÄNK FÅS VIA WORDPRESS

EXPORT

- EXPORTER A ENBART FÖRSTA SIDAN OCH L ÄGG PDF I PROJKETETS MAPP HÄR: 03 MARKNADSFÖRING\ANBUD\REFERENS-

PROJEKT\PROJEKTBL AD


